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Динамика затрат рекламодателей в категории 
недвижимость

Данные Яндекса по РФ.
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Динамика категории

Данные Яндекса по Приволжскому ФО
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Расходы Количество рекламодателей Цена клика



Кейс: Самарское агентство недвижимости 

- 300 посетителей в день

- 82% посетителей с поиска

- 18% посетителей с РСЯ

- CTR 9.85% на поиске
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Три направления поиска резервов

Разносторонний 

подход
Используемые

инструменты

Анализ

результатов



 Разносторонний подход

Запросы

Характеристики

Объекты Бренд

Конкуренты

Геотаргетинг
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•
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•

•

•



Используемые инструменты

+

Яндекс Директ Google AdWords



Используемые инструменты

РСЯ КМС



Используемые инструменты

Баннеры в КМС Google



Используемые инструменты

МКБ в Яндекс



Используемые инструменты

Реклама в почте Gmail



Используемые инструменты

Реклама в YouTube



Используемые инструменты

Реклама в YouTube



Используемые инструменты

Сервисы мониторинга конкурентов

semrush.comadvse.ruspywords.ru



Используемые инструменты

Ретаргетинг / Ремаркетинг

+

Пользователи посещают 
ваш сайт

Посетители 
добавляются в списки 

ремаркетинга

Показывайте им свою 
рекламу на 

различных веб-сайтах



Анализ результатов

Веб-аналитика установлена и настроена 

Подключен CallTracking

Используется CRM

Данные анализируются

•

•

•

•



Спасибо за внимание!

info@nika-web.ru

 +7 (846) 379-21-24

www.nika-web.ru 

Самара, 5-я просека, 99Б, 2-й этаж




